Konsten att skydda koncept
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takt med att informationsflodet 6kar

blir det allt viktigare for foretag att ha

ettenhetligt och igenkdnnbart uttryck.

Det kan exempelvis vara fraga om en
homogen butiksinredning, sasom Apples,
eller ett konsekvent anvant monster, sdsom
Hastens Sdngars rutmdonster.

Kommersiella kdnnetecken &r dgnade att
signalera ett visst kommersiellt ursprung.
Det géller i minst lika hog grad koncept.
Karakteristiskt for koncept &r att de ofta
utgors av fler komponenter dn vad som ingar
idet traditionellaimmaterialrattsskyddet, dar
helheten eller genomgaende teman bidrar
till igenkdnningen. I ett koncept finns ofta
imagebarande delar som 4r oskyddade och
darmed sarskilt kédnsliga for kopiering och
tillaignande avannan.

Skyddsmbdjligheter

Generellt sett &r det svart att fa ensamratt till
ett koncept som kdnnetecken. Men genom
att kombinera tillgangliga immaterialrétts-
liga discipliner, som varumarkesratt, design-
skydd och upphovsritt, kan det vara mojligt
att uppna ett konceptskydd.

Det handlar framforallt om planering,
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strategi och vl avvdgd resursprioritering. De
flesta koncept bestar av en kombination av
olika delar som var for sig inte alltid nar upp
till de immaterialrattsliga skyddskraven.

Konceptmodellens uppbyggnad

Samspelet mellan de immaterialrittsliga
skyddsformerna kan visualiseras genom
modellen nedan, dar traditionella varumar-
ken, design och upphovsritt ”strdvar mot”ett
varumdrkesskydd genom inarbetning, och
dér marknadsratten ligger runtom som ett
skyddande holje.

Inarbetade varumarken

Den vinstra 6vre delen i figuren utgors av det
inarbetade varumarkesskyddet, och omfattar:
e varumirken som saknar presumtiv eller
ursprunglig sérskiljningsféormaga, men som
genom inarbetning har forvarvat sarskilj-
ningsférmaga,

e vilkdnda varumarken med utokat skydds-
omfang samt

e inarbetade oregistrerade varumarken.

Traditionella varumarken
Den hogra 6vre delen utgdrs av de varumar-

ken som helt klart har en inneboende sér-
skiljningsférmaga och som gar att registrera
utan inarbetning. Har inryms exempelvis
figurvarumarken, ordvarumérken och sir-
préglade utstyrselvarumarken.

Design

I den undre vénstra delen finns designrétten,
som skyddar produktdesign och ornament.
Designskyddet ger, jamfort med varumaér-
kesskyddet, ett mer begrdnsat skyddsom-
fang, omfattas av nyhets- och skillnadskrav
samt dr begransat i tid. Nér designen &r inar-
betad kan den ha mdjlighet att registreras
som utstyrselvarumarke och pa sa sitt uppna
ett bredare och i tid obegransat skydd.

Upphovsratt

Den undre hégra delen utgdrs av upphovs-
rdtten, som uppkommer automatiskt och har
en lang varaktighet men inte gar att regist-
rera. Upphovsrétten galler till litterdra och
konstnarliga verk som d&r ett forhallande-
vis vidstrackt begrepp i vara dagar och bl.a.
omfattar brukskonst. Verken har upphovs-
rdtt oavsett andra skyddsformer, dven om
ensamrétten inte &r registrerbar. En koncept-
komponent som nér upp till kraven fér upp-
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Inarbetade varumarken
o Forvarvad sérskiljningsformaga
® Anseendeskydd

MARKNADSRATT

VARUMARKE

Traditionella varumérken
 Inneboende sarskiljningsformaga

hovsrétt kan saledes vara upphovsréttsligt
skyddad dven om den inte gar att registrera
som varumaérke eller design.

Marknadsrétt
Marknadsratten fungerar som ett (extra)
skyddsnat och utgor ett komplement till kidn-
neteckensritten genom reglerna om renom-
mésnyltning som skyddar mot obehorig
anvindning. Aven nér hela konceptet &r inar-
betat utgor marknadsratten ett viktigt instru-
ment for det marknadsréttsliga skyddsnatet
vid renommésnyltning och vilseledande efter-
bildningar, som ofta dven omfattar varumar-
kesintrang eller upphovsréttsintrang.
Marknadsratten kan anvandas for att beivra
snyltning och vilseledande beteenden under
forutsittning att kannetecknet ar kant for
genomsnittskonsumenten som kdnnetecken
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 Registrerad och oregistrerad
o Tidshegransad
© Nyhets- och skillnadskrav
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for de varor och/eller tjanster som &r aktuella.

Konceptmodellens metod

Ett koncept kan omfattas av registrerat skydd
nér dess bestandsdelar faller inom den Gversta
halvan av modellen samt i designdelen.

Nér de designskyddade komponenter,
som ursprungligen inte uppfyllt varumarkes-
rittens skyddskrav, blivit inarbetade kan de
registreras som varumarken. D4 dr koncept-
skyddet inte langre tidsbegréansat.

Nar de komponenter som dr varuméarkes-
registrerade i det dvre hogra faltet blir inar-
betade, och flyttas over till det dvre vinstra
faltet, far de ett utokat skydd. De delar som
har upphovsritt kan flyttas upp diagonalt till
det inarbetade varumarkesskyddet och pé sa
sdtt dven bli registrerbara rattigheter.

UPPHOVSRATT

 Oregistrerbart
o Varar 70 ar efter
upphovsmannens dodsar
o Originalitet

Naér konceptets olika komponenter ater-
finns i det Ovre védnstra féltet och dven omfat-
tas av kravet for inarbetningsskydd och ar
ként, vidgas skyddsomfanget till att omfatta
dven liknande koncept eller liknande varor
och tjanster. Det géller dven om detaljerna
skiljer sig at. For att uppna inarbetning maste
kdnnetecknet ha anvants kontinuerligt pa ett
konsekvent satt under lang tid.

Med hjalp av konceptskydd kan innehava-
ren hindra andra aktorer fran att anvanda sig
av komponenter av konceptet som &r ima-
gebédrande och som bidrar till dess helhets-
intryck, dven om dessa komponenter inte
utgors av traditionella varumaérken.
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